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Кому:

От кого:


Дата:

Дата:


Факс:

Копия:


Общая информация о клиенте (название брэнда, адрес интернет-сайта, интересные факты, печатные материалы, прошедшие и ближайшие мероприятия (события) и т.п.):



Ценности марки/ брэнда (просто перечислить в порядке важности то, без чего марка потеряет свою идентичность):



Основные конкуренты (1-3 торговые марки):



УТП и эмоциональное обещание марки (функциональное и эмоциональное отличие от конкурентов):



Основной потребитель (сегмент):



Какого рода рекламную активность ведёт клиент (просто перечислить в порядке важности):



Перечислите рекламные сюжеты/ слоганы, которые можно считать для компании актуальными на данный момент (уточните, должны ли и могут ли они быть использованы при проведение данного мероприятия):



Книга фирменного стиля (есть или нет, может ли быть предоставлена для работы агентству, как оперативно):



Краткое описание предстоящего мероприятия


Тендер/ не тендер; открытый/ закрытый


Основная цель проведения мероприятия:



Основная идея мероприятия/ Key message:



Собственные идеи клиента по поводу концепции мероприятия:



Тип мероприятия:

 конференция       презентация       открытие       внутрикорпоративный праздник       спонсорское участие              

 другое


Дата проведения мероприятия (точная / ориентировочная; возможность изменения даты):



Общее количество участников (все  гости и сотрудники компании):



Структура гостей (социальный статус, возраст, пол, другие характеристики):



Место проведения мероприятия (если место неопределенно, то требования к месту):



Формат питания:

 Фуршет с рассадкой

 Фуршет без рассадки

 Банкет

 Пикник                                    

Программа мероприятия (последовательность событий):



Примеры самых ярких, с точки зрения клиента, мероприятий:



Ожидаемый клиентом результат от проведения мероприятия:



Каких ошибок следует избегать (что неочевидно, но, тем не менее, неприемлемо с точки зрения корпоративных норм и правил клиента):



Полный перечень рекламных носителей/ элементов визуальной коммуникации и пропаганды 

на мероприятии, подлежащих разработке в обязательном порядке (плакаты, лозунги, стендеры, 

вывески, а также малые печатные материалы/ приглашения, подарочные пакеты, бейджи и т.д.):



Бюджет мероприятия (предположительный / точный):



Требуемые элементы предложения (предварительное предложение по общей идеи мероприятия, визуальная презентация, коммерческое предложение, сценарий/ программа мероприятия):



Дата принятия ТЗ: ________________________________

Менеджер проекта:  _______________________________ 

Представитель клиента: ___________________________
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